Fallbeispiel Vollkostenanalyse
Defizitarer Literwein Trollinger

Listenpreis: 6,60 € (brutto) / 5,55 € (netto)
Erlés pro Flasche nach Rabattierung: 4,32 € (netto)
Vollkosten pro Flasche: 4,80 € (netto)
Gesamtkosten des Postens: 6.962,91 €
: [im ' Gesamtumsatz innerhalb 12 Monate: 4.971,65€
70468 Deckungsbeitrag des Postens: -1.991,26 €

Trollingér

- o]

Analyse der Probleme

In dieser Matrix siehst du alle Weine des Betriebs, nach ihren Starken und Schwachen
eingefarbt. In den grauen Spalten befinden sich die zugrunde liegenden Faktoren.
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Wein & T 384 50.6% 1500 € 3953 € 2842€ T1.9% AN E 1724 € 509€ TADE B8 &% 1.8% 1.00€ 23 E
Wein 7 840 501 40,4% 1479€  3659€  3T04€  1012% 456 311B€  436€ 740 € 58,9% 11,9% 1,00 € 304 €
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Wir haben die problematischen Bereiche dieses Weins markiert: Es gibt eine leichte
Uberproduktion, die Kapital im Lager bindet. Zudem ist er stark rabattiert, wodurch die
Vollkosten den Erlos Ubersteigen. Ergebnis: Bisher fast 2.000 € Verlust.

Ohne MaBnahmen wird sich diese Zahl in den nachsten sechs Monaten weiter
verschlechtern.
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Wo die Ursachen liegen

Der Wein wird fur einen schnellen Uberblick mit dem Durchschnitt seiner
Sortimentsebene verglichen, also mit allen Literweinen. Die Kostenexplosion resultiert
hier aus einer extrem niedrigen Erntemenge pro Hektar, was zu hohen Stuckkosten im
AuBenbetrieb fuhrt.

Zusammensetzung der Kosten pro Liter, um Fillverlust bereinigt

\ 167 €

110€ 1,17€ 121€
087 € 091¢€ 077€ 080€
AuBenwirtschaft Kellerwirtschaft Vertrieb & Vermarktung Verwaltung & Fixkosten
Gruppe Trollinger (Wind)

Jeder Arbeitsbereich wird detailliert

AuBenwirtschaft Trollinger {(Wind) @ Referenzgruppe . .. I .
Gesamikosten 2428 45 € 97789 € analysiert. Einige Auffalligkeiten
Ausgangswert Pro Hektar 2.857,00 € 1.74841 € .. . . .
Pro Liter ohne Fiillverlust 1,62€ 088 € haben wir in Rot markiert. Hier zeigen
Pro Liter mit Flllveriust 167 € 087 € . . .
Pro Fiasche mit Fullverlust \ 1,67 € \ - wir dir die Kostenaufstellung der
Allgemeine Kosten der 162€ 0.53€ . . .
AuBenwirischat : - einzelnen Arbeitsschritte:
Manuelle Qualitatssteigerung 0,02 € 0,01 €
Vaollernter 0,00 € [R5
Handlese 0,08 € 003€ . .
Variable Kosten - _— Allein der Posten , Allgemeine Kosten
Traubenverarbeitung . ..
Zukauf Trauben 000€ 024€ der AuBenwirtschaft“ umfasst Uber
50 Einzelfaktoren, wie Personal- und
Kellerwirtschall Trollinger (Wind) @ Referenzaruppe . .
Gesamikosten 1.313,00 € 1.044,20 € Materialkosten sowie
Ausgangswert Pro Hektar 1544 T1 € 212652 € .
Pro Liter ohne Fiillverlust 0,88 € 1,10€ Abschre|bungen des gesamten
Pro Liter mit Flliverlust 091 € 1,10 € . .
Pro Flasche mit Fallveriust 0.91€ - Fuhrparks mit Anbaugeraten. Dazu
Aligemeine Kellerarbeiten 0,00 € 0,00€ . .. . .
Lohnausbau 0,87 € 087 € gehoren Tat|gke|ten wie:
Ausbau in Holzfassem 0,00 € 0,00 €
Schaumwein Eigenproduktion 0,00 € 0,00 €
Lohnversekiung 0,00 € 0,00€ . .
Eigene Fallkosten 0.01€ 0.01€ Ab[egen der Drahte, Rebschnitt,
Fullkosten Lohnfaller 0,00 € 0,00 € .
Zukauf Most / Wein 000€ 022€ Vorschneiden, Ausheben des Holzes,
Biegen, Organische Dungung,
Vertrieb Trollinger (Wind @ Referenzgruppe
Gesamtkosten 1.158,88 € 768,15 € Drahtrahmenreparatur, Rebholz
Ausgangswert Pro Hektar 1.363,39 € 1.867.35€
Pro Liter ohne Fallverlust 077 € 0.77€ hdckseln Dangung Ansaat
Pro Liter mit Fiiliverlust 0,80 € 0,77€ i ’ 4
ErolEIEScheImilEVerue! 0.60 € - Begrunung, Pflanzenschutz, Mulchen
Allgemeine Vermarktungskosten 0,27 € 0,26 € . .
Epatimgsns et 0.00€ 0.00€ oder Laubschnitt und Scheibe,
Wiederverkauferl ezZogens
Vermarktungskosten oore oo Ausbrechen, Aufheften, Aufwickeln,
Endverbraucherbezogene Kosten 010 € 0.10€ .
Leasingfanrzeuge 000€ 0.00€ Gipfeln, RAK, An- und Abfahrt zu den
Gekaufte Fahrzeuge 030€ 0,29 €
Flaschenlager Lagerlogistik 0.10€ 0.10€ We/'nbergen und
Etikettierung eigene Anlage 0,01 € 0,01€ .
selbst durchgeftihrte Reparaturen an
rwalliin Fi il rollinger (Wind @ Referenzgruppe -
Gesamikosten 1.760,97 € 1.167.94 € FUhrpark Und Geraten'
Ausgangswert Pro Hektar 2.071.73¢€ 284462¢€
Pro Liter ohne Flllverlust 11T € 1,17 €
Pro Liter mit Fillverlust 1,21 € 117 € H H H
il o b } All diese Faktoren sind bei Bedarf
Gebaude Autenwirtschaft 0.00€ 0.00€ H H
Genal:me Kleueuwurtscnaﬂ 0,00 € 0.00€ elnsehbar’ und dersel‘be Detall’grad
P il SIS AP gilt fUr jeden Bereich. Wir erfassen
Administration 050 € 0.00€ oo
.-'-\Ilge-meme administrative 121€ 147 € H u nderte Von KOStenpun kten fu r
Betriebskosten jeden Wein.
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Performance bewerten

Jetzt wissen wir, was bei dem Wein nicht so gut lauft und wie detailliert wir bei
Interesse nach den Ursachen suchen kénnen, um den Betriebsablauf zu verbessern.
Schauen wir nun, was der Vergleich des Weins mit seiner Referenzgruppe verrat:

|‘70459'

l’mlh_nger

— o]

Trollinger (Wind)

Geflllte Menge (Liter) 44500

Verkaufte Meng& 14610

{Liter)
Umsatz (Euro) 4.972¢€

Vollkosten pro Liter

(Flliverluste bereinigt, 4,80 €
EuraiLiter)
Antell der Kosten pro
Flasche (%) Q=%
inn [
Gewinn pro Flasche 048 €
(Eurg)
Gewinnmarge pro A1T%

Flasche (%)

Deckungsbeitrag mh

vorm Flaschenverkaul = -1.991 €
(Euro)
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Deckungsbeitrag vom
Flaschenverkauf inkl.
allgemeiner
3.496 €
Einnahmen und
Korrekturposte
(Eura) ”\
Totes Kapital (Euro) 1.436 €

Uberproduktion {LIE 2990

Uberproduktion (9 ii 20,6%

Break-even erreicht
71,4%
{%)

Rabattverlust (Eurg) 1,23 €
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3582€ 3.145€
509€  1.22T€
104,9 255, 1

9,09% 29,8%

105,46% 101,8%

0,57 € 1,36 €

11.76% 16,9%

Alle Werte werden von uns so eingefarbt, dass positive oder negative Abweichungen
auf den ersten Blick anhand der Farben erkennbar sind - soll ja selbsterklarend sein. =)

Dabei fallen sofort auffallig negative (orange) Bereiche ins Auge:

Aber es gibt auch Positives:

Hohe Vollkosten und ein extrem hoher Anteil der Kosten pro Flasche
Negativer Gewinn pro Flasche und geringe Gewinnmarge

Sehr hoher Rabattverlust
Break-even nicht erreicht

e Die Verkaufsmenge liegt ber Benchmark und Betriebsdurchschnitt
e Die Uberproduktionsquote liegt unter dem Betriebsdurchschnitt

Es handelt sich um einen ziemlich beliebten Artikel, der mit etwas Finetuning aus dem
tiefroten Deckungsbeitragsloch in die Gewinnzone katapultiert werden kann.

Nun kommen wir zur absoluten Stirke der Analyse - der Impactmatrix, die
verschiedene MaBnahmen simuliert.

WEl(N
verkauft!

diego@weinverkauft.com

+49 157 38 755 121



MaBnahmen fir Mehrgewinn

Obwohl die Werkzeuge zur Gewinnmaximierung an sich leicht zu verstehen sind, bleiben
sie mehr oder weniger nutzlos, wenn man nicht wei3, wo und wie sie wirken. Ohne
genaue Kenntnis der Kosten befinden sich Weinguter leider im Blindflug. Mit einem
klaren Verstandnis der Kosten andert sich das jedoch grundlegend:

Aufgabe: MaBnahmen identifizieren, um den Deckungsbeitrag von -1.992 €
moglichst weit anzuheben.

Dazu untersuchen wir verschiedene Szenarien fur den Gesamtposten:
1.Ubermenge als Trauben abstoBen und nur bedarfsgerecht flllen
. "m | 2.Ubermenge als Fasswein abstoBen und nur bedarfsgerecht fillen
70469° 3.Rabatte komplett abschaffen
Tk 4.Rabatte um 50 % reduzieren
‘ri 5.Rabatte um 10 % reduzieren, z.B. bei Privatkunden ab Hof
6.Kosten um 5 % senken
7.Kosten um 10 % senken
8.Nettopreis um 10 Cent anheben
9.Nettopreis um 50 Cent anheben
10.Nettopreis um 1,- € anheben
Die Impactmatrix zeigt den Anstieg des Deckungsbeitrags fur jede
MaBnahme anschaulich auf.
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Saft 1 1.904 € 594 € J2€ 16 € 3€ 156 € 312€ 16 € 82 € 163 €
Saft 2 2516 € 1144 € 0€ 0€ 0€ 203 € 406 € RE 25 € B0 €
Wein 1 0€ DE 1206 € 603 € 121€ 246 € 493 € 128 € g€ | 1280€
Wein 2 13€ 9€ | 1020€ 510 € 102€ 235 € 470 € 102 € 510 € 1.019€
L —

Crolinger (Wind) > |662€ ~ 4sie [NMIBEN Tos€  141€ | Mse | 6%€  1ise | 5l LSl
Wein 3 R23 € 2ITE€ 2R € 12€ 2€ 159 € 316 € B1€ 304€ | GDBE
Wein 4 0€ D€ 65 € 33€ T€ 127 € 255 € 134 € 668€ | 1.336€
Wein 194 € 132€ 21¢€ 10€ 2€ 155 € 310€ 75¢€ 378€ | 785€
Wein 6 1656 € 890 € 385 € 193 € J9E 198 € 395 € 38 € 192 € 384 €
Wein 7 1.009€ T80 € 502 € 251 € 50 € 183 € 366 € 50 € 250 € 501 €

Nun kann der Winzer entscheiden, ob er sich die Rabatte (ab Hof) bei diesem Wein
kanftig leisten mdchte, denn aktuell macht er dadurch erheblichen Verlust. Ebenso
kann er entscheiden, ob Ubermengen abgefillt werden oder ob er kinftig auf Zukauf
setzt, um hohe Produktionskosten bei Literweinen zu vermeiden. Fur jeden Wein
entwickeln wir ein umsetzbares und wirkungsvolles MaBnahmenpaket. Besonders
effektiv ist dies, wenn die Weine noch nicht abgefiillt sind - idealerweise zwischen
Dezember und Marz.

WELN diego@weinverkauft.com
verkauft! +49 157 38 755 121



Was hat der Winzer umgesetzt?

Heute findest du den Wein fur 90 Cent mehr im
‘/ Onlineshop:
Preis angehoben
:lil'lll!

AuBerdem wurden die ab-Hof-Rabatte eingestellt:

Trgie
-— <\/ ) Rabatte gesenkt

2023 TROLLINGER. Zukunftig werden keine Literweine mehr geffullt, die
TROCKEN weniger als 2000 kg/ha Ertrag bringen, um die Vollkosten
. _J”J{. . </ im Rahmen zu halten und nur bedarfsgerecht zu fiillen:
" Produktion angepasst

Potenzial fur den Gesamtbetrieb

Wir sprechen von 83.000 €, die dieses Jahr durch Anpassungen bei Kosten und
Einnahmen mobilisiert wurden. Der MaBnahmenmix fur jeden Wein steht fest, und die
Vollkosten analysieren wir jahrlich fur kontinuierliche Optimierung.

Traubenverkauf der Ubermenge 23.389 €
Fassweinverkauf der Ubermenge 13.191 €
Rabatte um 100% senken 23.867 €
Rabatte um 50% senken 11933 €
Rabatte um 10% senken 2.387 €
bis 23.400 € Mehrgewinn
Vollkosten um 5% senken 4818 €
Vollkosten um 10% senken 9.635¢€ bis 23.900 € Mehrgewinn
. . .. 1499 €
Nettopreis um 10 Cent / Liter erhéhen 2€ bis 9.600 € Mehrgewinn
Nettopreis um 50 Cent / Liter erhéhen 7112 €
Nettopreis um 1 Euro / Liter erhdhen 14.225 € bis 14.200 € Mehrgewinn

Vielen Dank, Fabian Rajtschan! Danke, dass du uns erlaubt hast, deine Weine als
Fallbeispiele zu veroffentlichen! Wir hoffen, dass sich die 1,5 Tage Zuarbeit zur Analyse

fur dich richtig auszahlen. =) H l H! Rﬂ

70469

Ertragsrebflache: ca. 5 Hektar
Betrachteter Jahgang: 2023
Sortiment: 26 Artikel

ca. 30.000 Flaschen

Rund 200.000 Euro Umsatz

WELN diego@weinverkauft.com
verkauft! +49 157 38 755 121



Fallbeispiel Vollkostenanalyse
Defizitarer Premiumwein Dornfelder

|

—

Listenpreis:

Erlés pro Flasche nach Rabattierung:

Vollkosten pro Flasche:
Gesamtkosten des Postens:

Gesamtumsatz innerhalb 12 Monate:

Deckungsbeitrag des Postens:

Analyse der Probleme

In dieser Matrix siehst du alle Weine des Betriebs, nach ihren Starken und Schwachen
eingefarbt. In den grauen Spalten befinden sich die zugrunde liegenden Faktoren.

Wein 4
Wein 5
Wein &
Weain .-l‘
Wain &
Wain 9

Wein 1

Wein 11

Wein 12

Wein 13

Wein 14

Wein 1 5

Wein 16

Wein 17

Wein 15
¢ Dornfeder (Sonne

T Wemm

Wein 21

Wein 22

Wain 22

13,50 € (brutto) / 11,34 € (netto)
9,64 € (netto)

3,43 € (netto)

3.671,71 €

1.734,78 €

-1.936,93 €
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rot markiert: Es gibt eine groBe

Wir haben die problematischen Bereiche
Uberproduktion, die viel Kapital im Lager bindet. Der Erlds bleibt weit hinter den
Vollkosten zurlck. Ergebnis: Bisher fast 2.000 € Verlust, obwohl die Gewinnmarge pro
Flasche hoch ist.

Ohne MaBnahmen wird dieser Wein zu einem teuren Ladenhuter.

WELN
verkauft!

diego@weinverkauft.com
+49 157 38 755 121



Performance bewerten

Jetzt wissen wir, was bei dem Wein nicht so gut lauft und kénnen nach den Ursachen
suchen, um den Wein in einen Gewinnbringer zu verwandeln. Schauen wir nun, was der

Vergleich des Weins mit seiner Referenzgruppe verrat:

—

Darnfelder
(Sonne)

Gefilllte Menge {Lileii 803,3

Verkaufte Menge

(Liter) “ 1350
Umsatz (Euro) 1.736 €
Vollkosten pro Liter
(Fullverluste bereinigt, 4,57 €
EurofLiter)
Anteil der Kosten pro
Flasche (%) 356%
i |
Gewinn pro Flasche 6.21€

(Euro)

Gewinnmarge pro 64.43%

Flasche (%)
Deckungsbeitrag nur\
vom Flaschenverkauf -1.937 €
(Euro)

Referenzgruppe

606,7

148,1

2322¢€

9,11€

33.4%

782€

66,57%

-642 €

g Gesamtbetrieb
==

614,5

3.994 €

475€

71,3%

2,00€

28,73%

-4 €

3
z —
o 2
ga
Deckungsbeitrag vom
Flaschenverkauf inkl.
allgemeiner 1.050 €

Einnahmen und
Korrekturposten
(Euro)

Totes Kapital {Eur\ 3.055€

Uberproduktion {Liter) = 668,3
Uberproduktion (%) 2%
Break-even erremrm 47.2%

(%)

Rabattverlust {Euroh 1,711€

Rabattverlust (%) 15,0%
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1614€ 3.145€
2194€ 1227 €
458,6 2551
66,40%  29,8%
101,18% 101,8%
253€ 1,36 €
17.25%  16,9%

Alle Werte werden von uns so eingefarbt, dass positive oder negative Abweichungen
auf den ersten Blick anhand der Farben erkennbar sind - soll ja selbsterklarend sein. =)

Dabei fallen sofort auffallig negative (orange) Bereiche ins Auge:

Aber es gibt auch Positives:

o Niedriger Anteil der Kosten pro Flasche
e Hoher Gewinn pro Flasche und starke Gewinnmarge
e Geringer Rabattverlust

Sehr niedrige verkaufte Menge und hoher Lagerbestand (totes Kapital)

Hohe Uberproduktion
Negativer Deckungsbeitrag trotz hoher Gewinnmarge
Break-even nicht erreicht

Es handelt sich um lukrative Flaschen, die aufgrund der Uberproduktion Verlust
machen. Nun kommen wir zur absoluten Starke der Analyse — der Impactmatrix, die
verschiedene MaBnahmen simuliert.

WELN
verkauft!

diego@weinverkauft.com

+49 157 38 755 121



MaBnahmen fir Mehrgewinn

Obwohl die Werkzeuge zur Gewinnmaximierung an sich leicht zu verstehen sind, bleiben
sie mehr oder weniger nutzlos, wenn man nicht wei3, wo und wie sie wirken. Ohne
genaue Kenntnis der Kosten befinden sich Weinguter leider im Blindflug. Mit einem
klaren Verstandnis der Kosten andert sich das jedoch grundlegend:

H Aufgabe: MaBnahmen identifizieren, um den Deckungsbeitrag von -1.937 €
moglichst weit anzuheben.

Dazu untersuchen wir verschiedene Szenarien fur den Gesamtposten:
1.Ubermenge als Trauben abstoBen und nur bedarfsgerecht flllen
2.Ubermenge als Fasswein abstoBen und nur bedarfsgerecht fillen
3.Rabatte komplett abschaffen
4.Rabatte um 50 % reduzieren
5.Rabatte um 10 % reduzieren, z.B. bei Privatkunden ab Hof
6.Kosten um 5 % senken
7.Kosten um 10 % senken
8.Nettopreis um 10 Cent anheben
9.Nettopreis um 50 Cent anheben

10.Nettopreis um 1,- € anheben

Die Impactmatrix zeigt den Anstieg des Deckungsbeitrags fur jede

MaBnahme anschaulich auf.
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Wein 13 505 € 353 € 742 € 371 € T4 € 107 € 215 € 30€ 148 € 296 €
Wein 14 405 € 236 € 1262 € 631€ 126 € 94 € 188 € 25€ 125 € 251 €
Wein 15 1203 € 896 € 1401 € 700 € 140 € 212 € 425€ 54 € 271€ 542 €
Wein 16 318 € 211€ 1967€1 s599¢€ 120 € 150 € 299 € 52€ 260 € 520 €
Wein 17 1.250 € 657 € 1.712€ 856 € 171€ 198 € 395 € 32€ 162 € 325€
Wein 18 | 1.B02€  1.453€ 1.075 € 53T € 107 € 224 € 447 € 38€ 188 € 375¢€
Dornfelder (Sonne) 2218€ @ 1538€ 307 € 154 € 31€ 184 € 367 € 14€ 68 € 135 €
BN 0€ 0€ B45E€ | 423€ B5€ 68 € 136 € 23€ 115 € 230 €
Wein 21 1.282€ 721€ 679 € 339 € 68 € 125€ 249 € 13€ 65 € 131 €
Wein 22 1.324 € 394 € 673 € 33T € 67 € 170 € 339 € 24€ 118 € 236 €
Wein 22 1,367 € s4€ [[HGIMEN 817€ 163 € 264 € 527 € 49€ 245€ 491 €

Dieser Wein hat kein Kostenproblem. Hier ist offensichtlich, dass die Uberproduktion
nicht wiederholt werden sollte. Ohne diese Uberproduktion wirde der Artikel
hervorragend performen. Absurderweise kédnnte man nachstes Mal fur die Entsorgung
der Trauben bezahlen und hatte dennoch einen satten Gewinn gegentber dem jetzigen
Zustand erwirtschaftet. Den Verkauf der Trauben haben wir mit 23 Cent pro Kilo
simuliert, wobei der hauptsachliche Anstieg des Deckungsbeitrags aus dem Einsparen
der Produktion gefullter Flaschen resultiert.
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Totes Kapital aus dem Lager bergen

Jetzt sitzt der Winzer auf den Flaschen - das Kind ist in den Brunnen gefallen. Was tun?
Hier kommt die Mengen-Rabatt-Staffel unserer Analyse ins Spiel, um das
Vermarktungskonzept fur den Dornfelder anzupassen und den Lagerbestand gezielt
abzubauen.

artikel Gefillt absstz Uber EVPBr EVPn. Kesten Sve 8,3%  10% 15% 16,7% 20% 25% 30% 33% 35% 40% 45% 50% 55% 60% G65% 70% 75%

Wein 13 B0 354 06 930€ TH2E I58E
Wein 17
B&T 433 434 1420€ 1193€ 456€
RS ERL Y IIIIIIIIII
Domfelder

5 1071 180 @91 1350€ 1134€ 343 E

Hier wird schnell offensichtlich, dass der Wein einen ausgesprochen groB3en
Rabattspielraum bietet (Kostendeckungsgrenze beim grinen Pfeil), der bisher nur zu
15% genutzt wird (roter Pfeil).

e
)

Die entscheidende Frage fur diesen Wein ist, wie schnell das gebundene Kapital wieder
aus dem Lager gehoben werden kann. Aufgrund der niedrigen Vollkosten pro Flasche
(grauer Pfeil) sind Sonderaktionen und héhere Handlermargen noch immer lukrativ
und sollten gezielt eingesetzt werden, um das Vielfache des Jahresbedarfs aus dem
Lager abzubauen.

Schluss mit der Mischkalkulation

Zum Vergleich siehst du nun die Mengen-Rabatt-Staffel fur den Trollinger Literwein, der
pro Flasche defizitar verkauft wird, ebenfalls mit den Markierungen fur Kostendeckung
(grin) und der aktuellen Rabattierung (rot).

Artikal Gatillt absstr (ber EVPbr. EVP A,  Kosten 5% B3N 10% 15%  16,7% 20% 25% 30% 3% 35% a0k a5% 50% 55% 60 B5% 0% 5%

Saft 2 a4 50 Bad4 499€ 419¢

Weln 1 1244 1280 -36 G6DE 555€ .--.-.-
Wein 2 1025 ﬁ 6 BEDE 555¢ .-\
R 1450 1151 209 GBOE 555€ -woc.

Wein 3 768 608| 160 S528€ 444€ 414€

Wein 4 650 1336 -686 S28€ 444€ 3,9)!:...

Mit dieser Staffel halten Betriebe eine fertige Handlerpreisliste in den Handen. Fur
Preisverhandlungen haben wir als Vorbereitung die verfliigbaren Ubermengen (grau)
angegeben.

Wein 5 B4 755 B9 5IBE€ 4444

Wein & 3107 1536 1571 IX50€ 2,10€
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Was hat der Winzer umgesetzt?

Der Wein kann mit Uberdurchschnittlichen Rabatten an
¥ Wiederverkaufer angeboten werden:

< \/ Wein fiir Hindler aufgewertet

Der Wein wird in einem Newsletter vor Weihnachten im
vergunstigten Paket beworben:

< \/, Sonderaktion an friihere Kunden

In der neuen Vinothek (siehe Fallbeispiel zu Fabians
Beratung) wird der Wein gezielt im Offenausschank

‘/ gepusht:
C Marge erhéht, Neukunden aufmerksam gemacht

Potenzial fur den Gesamtbetrieb

Wir sprechen von 83.000 €, die dieses Jahr durch Anpassungen bei Kosten und
Einnahmen mobilisiert wurden. Der MaBnahmenmix fur jeden Wein steht fest, und die
Vollkosten analysieren wir jahrlich fur kontinuierliche Optimierung.

Traubenverkauf der Ubermenge 23.389 €
Fassweinverkauf der Ubermenge 13.191 €
Rabatte um 100% senken 23.867 €
Rabatte um 50% senken 11933 €
Rabatte um 10% senken 2.387 €
bis 23.400 € Mehrgewinn
Vollkosten um 5% senken 4818 €
Vollkosten um 10% senken 9.635¢€ bis 23.900 € Mehrgewinn
. . .. 1499 €
Nettopreis um 10 Cent / Liter erhéhen 2€ bis 9.600 € Mehrgewinn
Nettopreis um 50 Cent / Liter erhéhen 7112 €
Nettopreis um 1 Euro / Liter erhdhen 14.225 € bis 14.200 € Mehrgewinn

Vielen Dank, Fabian Rajtschan! Danke, dass du uns erlaubt hast, deine Weine als
Fallbeispiele zu veroffentlichen! Wir hoffen, dass sich die 1,5 Tage Zuarbeit zur Analyse

fur dich richtig auszahlen. =) H l H! Rﬂ

70469

Ertragsrebflache: ca. 5 Hektar
Betrachteter Jahgang: 2023
Sortiment: 26 Artikel

ca. 30.000 Flaschen

Rund 200.000 Euro Umsatz
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Interessiert?

Stell dir vor, du hast die volle Kontrolle liber jeden einzelnen deiner Weine - von der
Produktion bis zum Verkauf. Mit unserer umfassenden Analyse bekommst du genau
das! Wir analysieren jeden Wein fiir dich und liefern dir eine detaillierte Ubersicht zu
Produktionskosten und MaBnahmen, um dein Weingut auf das nachste Level zu
bringen.

Mit diesem leistungsstarken Tool erhaltst du:

1.Kosteneffizienz entdecken: Finde die Bereiche, die unndétig Geld fressen, und senke
deine Produktionskosten gezielt.

2.Individuelle Rabattstaffeln: Erhalte maBgeschneiderte Rabattstaffeln, die dich
optimal fur Preisverhandlungen mit Ha&ndlern vorbereiten und deine bisherige
Mischkalkulation ersetzen.

3.Friihzeitige Prognosen: Triff schnellere, fundierte Entscheidungen Uber den Zu-
oder Verkauf von Trauben, Most und Wein mit unseren prazisen Kostenprognosen.

4. Verschnittplaner: Maximiere deinen Gewinn, indem du weniger rentable Artikel
clever in Verschnitt uberfuhrst.

5.MaBnahmenberechnung: Spare Zeit und Geld - wir zeigen dir, welche MaBnahmen
wirklich Gewinn bringen und welche nicht.

6.Umfassende Kostenauswertung: Uberzeuge Banken, Kaufer und Investoren mit
einer klaren und professionellen Auswertung deiner Produktionskosten.

7.Zahlenbasierte Entscheidungen: Nutze die Analyse, um deine betrieblichen
Entscheidungen zielsicher und gewinnbringend zu treffen.

8.Sortimentsstraffung: Straffe dein Sortiment basierend auf knallharten Zahlen, statt
Kundenwinschen — und maximiere deinen Deckungsbeitrag.

Das Beste daran: Unser System ist so aufbereitet, dass du es sofort verstehst und

jederzeit wieder einsteigen kannst, ohne im Zahlen-Dschungel zu versinken. Schluss mit
komplizierten Berichten — wir machen es dir einfach, effizient und profitabel zu sein.

Bist du bereit, dein Weingut auf Erfolgskurs zu
bringen?

Dann buche jetzt deine Vollkostenanalyse und
leg den Grundstein fur mehr Gewinn!

Diego Weber
diego@weinverkauft.com

+49 157 38 755121
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